Diplomatura
Universitaria

CREACION Y
GESTION DE
EMPRESAS

AUDIOVISUALES

en la Economia del Conocimiento

Oapac | caic | AN | RKUTNER,.

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN




Virtual asincronica 12 semanas -

240 horas relo.

21 de abril /
16 de julio.

INTRODUCCION

La Economia del Conocimiento, es el nombre con el que se
denomina a las actividades economicas que requieren un aporte
intensivo del conocimiento humano para generar valor. En
Argenting, el regimen de promocion de esta actividad surge como
evolucion de la llamada “ley del software”; incorporando
actividades vinculadas a su desarrollo y que le son transversales,
como la produccion y postproduccion audiovisual, la biotecnologia,
los servicios geologicos, la electronica y las comunicaciones, los
servicios profesionales, la nanotecnologia y nanociencia, y la
industria aeroespacial/ satelital.

La industria audiovisual como parte de los servicios basados en el
conocimiento (SBC) se caracteriza por la innovacion y el uso
iIntensivo de tecnologias, cuyo factor central de produccion es el
talento de las personas. Sistematizacion de procesos de
produccion, postproduccion, animacion, efectos, tecnologias
inmersivas, distribucion de contenidos en plataformas digitales,
entornos interactivos virtuales, son algunas de las
transformaciones que constituyen el presente y futuro inmediato
del sector.




SOBRE LA
DIPLONIATURA

- La Diplomatura se propone abordar desde la perspectiva de la

gestion de negocios, el desarrollo de empresas del sector con una
mirada “glocal’, analizando el impacto de la digitalizacion en la
cadena de valor y en los modelos de negocio.

Podras darle viabilidad y escalabilidad a tus proyectos en un
contexto en constante expansion, con herramientas vinculadas a la
gestion de empresas.

Con la participacion de docentes vinculados al management de
empresas audiovisuales, la inteligencia de negocios, el comercio
exterior y la innovacion en la industria audiovisual,

se brindaran herramientas teorico practicas para la creacion

y gestion de empresas en diferentes contextos locales con
proyeccion internacional.

DESTINADA A

Emprendedores del sector audiovisual: productoras de contenido,
rentals de equipos, estudios, medios audiovisuales, plataformas,

entre otras; con emprendimientos en marcha o en etapa de desarrollo

que deseen fortalecer su emprendimiento y disenar el modelo/plan
de negocios de su proyecto.

Productoras/es y desarrolladoras/es de contenidos audiovisuales en
soportes digitales.

Creativas/os, comunicadoras/es, productoras/es y gestoras/es de
contenidos para empresas dentro o fuera del sector de los medios.

Estudiantes de comunicacion social, produccion audiovisual,
videojuegos, sistemas, ciencias de datos, entre otras carreras
vinculadas con la comunicacion audiovisual.



INFORMACION
GENERAL

La modalidad de cursada es virtual y asincronica.

Sin horarios fijos de conexion, se puede ingresar a la plataforma
cualquier dia de la semana en cualquier horario.

La plataforma (moodle) es intuitiva y se accede desde cualquier
computadora y/o dispositivo movil.

Ademas del equipo docente, un equipo de tutores tecnicos -
pedagogicos acompanan el proceso de aprendizaje.

La cursada comienza con una semana de bienveniday
presentacion para familiarizarse con el entorno virtual de
aprendizaje y el calendario de cursada.

Los modulos se organizan por objetivos semanales con:

1 - Una instancia dedicada a la lecturay
visionado de materiales.

2 - Otra destinada a la participacion de foros
o a la resolucion de actividades.

Los dias y horarios de las clases en vivo se comunican al
inicio del programa.

Quienes no puedan asistir el dia y hora previsto, podran
dejar sus consultas y acceder luego al video completo
en la plataforma.

DEDICACION

Bl Recomendamos una dedicacion de 3 a 4 horas por
semana e ingresar con frecuencia a la plataforma
para un seguimiento acorde

Si por algun motivo te ausentas o debes revisar
algun contenido o actividad, dispones de una
semana de recupero al final del cronograma.




" INFORMATICOS:

Se necesita internet, un procesador de textos y
una cuenta de correo electronico.

No se requieren conocimientos informaticos
complejos, la plataforma y los recursos didacticos
que se utilizan son intuitivos y de facil manejo.

ACADEMICOS:

Se debera contar con titulo secundario
(educacion escolar media aprobada), ser
estudiantes o personas egresadas de carreras
terciarias, terciarias superiores y/o de grado de
disciplinas afines.

CERTIFICACION

SE OTORGA CERTIFICADO DE: Diplomatura de Extension
Universitaria con una carga horaria de 240 hs. a quienes
aprueben los modulos tematicos y el trabajo final individual.
Emitido por Aula Abierta y la Universidad. El certificado y la
constancia de actuacion academica se emiten con rubricay
soporte digital, con identica validez al soporte papel.

La Diplomatura es una capacitacion de extension universitaria y
otorga un certificado. No constituye una carrera, por tanto no
otorga titulo habilitante.

Quienes residen fuera de la Argentina, reciben el certificado
como constancia de realizacion y aprobacion. Debido a su
duracion, no aplica a la Apostilla de Haya, reservada unicamente
para carreras de posgrado con una duracion minima de 1 ano.
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- La gestion de negocios de contenido.
Caracteristicas unicas y diferenciales de los
productos y servicios audiovisuales. Bienes de
informacion, bienes de talento y bienes culturales.

- La estrategia de negocio. Diferentes enfoques.
Vision, mision y estrategia. Los elementos clave de
la estrategia. La ventaja competitiva. La
configuracion organizacional. El modelo de las 7S.

 ELl proceso de planeamiento estrategico. La
relacion entre cambio estrategico, liderazgoy
cultura organizacional en la industria audiovisual.
Analisis de casos.

- Respuestas estrategicas al cambio tecnhologico
en la industria audiovisual. Innovacion continua e
iInnovacion disruptiva. Analisis de casos. La cadena
de valor como herramienta de analisis del cambio
en el entorno. El impacto de la digitalizacion y de
internet en la industria audiovisual.

ASPECTOS LEGALES
Y CONTABLES

+ Analisis de las diferentes formas juridicas,
objetivos y alcances: S.R.L, S.A, S.AS, Cooperativas,
Asociacion Civily Fundacion.

- Derecho de autor y obras audiovisuales.

- Licencia de contenidos y de formatos.




- Planteamiento estrategico.

- Atributos de la evaluacion economica.

- Dimension financiera de la inversion.

- Financiacion propia versus financiacion ajena.

- Tipos de fuentes de financiacion vinculadas al
proyecto.

- Estructura de la financiacion ajena.

- Evaluacion de la inversion desde la perspectiva
del accionista.

CONVERSATORIOS
DEL MERCADO

AUDIOVISUAL ACTUAL

Organizado en forma conjunta con la Asociacion
de Productores Audiovisuales de Cordoba APAC y
el auspicio de la Camara Argentina de la Industria
Cinematografica CAIC se organizan una serie de
paneles abiertos sobre tematicas especificas con

la participacion de destacadas personalidades de
la industria.




EVALUACION

*

La cursada contempla actividades de gjercitacion
que permitiran poner en articulacion lo aprendido
con la propia experiencia.

El programa se aprueba con la realizacion de un
trabajo final, en el que podran volcar los
contenidos aprendidos durante el trayecto con la
construccion de un modelo y plan de negocios.

Valoramos e incentivamos el intercambio entre
pares en los foros como forma de pensar en
conjunto y expandir nuestro conocimiento.




EQUIPO DOCENTE

ETHEL PIS DIEZ

Doctora en Comunicacion Social (Universidad
Austral, 2005). Profesora e investigadora de
dedicacion exclusiva de la Universidad Austral.
Directora de la Maestria en Gestion de
Contenidos, Escuela de Posgrados de
Comunicacion. Directora y cocreadora del
Media Management Lab, comunidad de
investigacion y aprendizaje creada en 2020. Su
docencia se centra en temas vinculados al
management estrategico y el management de
la produccion en este sector.
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NMARTA VILLAR

Licenciada en Comunicacién Social con
Diplomatura en Media Management.
Productora y profesora universitaria en el area
de aspectos econdmicos de las industrias de
contenidos. Trabajo en el Programa Polos
Audiovisuales Tecnologicos y fue asesora en la
Secretaria de Medios Publicos de la Nacion.
Investigadora y asesora en gestion de
contenidos.




EQUIPO DOCENTE ™~

GUSTAVO SCHOTZ

Doctor en derecho. Ex Director de la Direccion
Nacional del Derecho de Autor (2015- 2019).
Profesor en el Centro de la Propiedad
Intelectual de la Universidad Austral. Consultor
de la Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual. Director de la Revista
Iberoamericana de la Propiedad Intelectual.
Socio en Schotz &amp; Viascan, Consultores en
Propiedad Intelectual y Vinculacion
Tecnologica.




ORGANIZAN

FACULTAD
REGIONAL
SAN FRANCISCO
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